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RESOLUCION DE CONSEJO UNIVERSITARIO N° 3207-2019-CU-UJCM

Moquegua, 08 de noviembre de 2019

VISTO:

El Informe N° 0025-2019-D-FCJEP-UJCM, con fecha de recepcion 07 de noviembre de 2019, presentado por el Dr. Luis Delfin
Bermejo Peralta, Decano de la Facultad de Ciencias Juridicas, Empresariales y Pedagogicas de la Universidad José Carlos
Mariategui, sobre aprobacion del Plan de Estudios de la Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico,
2016-Version 03; y,

CONSIDERANDO:

Que, mediante Informe N° 0025-2019-D-FCJEP-UJCM, con fecha de recepcion 07 de noviembre de 2019, el Dr. Luis Delfin
. Bermejo Peralta, Decano de la Facultad de Ciencias Juridicas, Empresariales y Pedagdgicas, remite al Despacho de Rectorado,
la Resolucion de Consejo de Facultad N° 1774-2019-CF-FCJEP-UJCM, de fecha 25 de octubre de 2019, que aprueba, el Plan de
Estudios de la Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico, 2016-Version 03; para su tramite
correspondiente;

Que, mediante Guia de Tramite N° 8719, con fecha de recepcion 07 de noviembre de 2019, el Rector de esta Casa Superior de 4
Estudios, considera que la documentacion que antecede, se trate en el Pleno de Consejo Universitario;

Que, en Sesion Extraordinaria de Consejo Universitario, de fecha 07 de noviembre de 2019, se puso a consideracion de los
sefiores Consejeros, el pliego a tratar, y, previo analisis y debate, se acordd por unanimidad, aprobar el Plan de Estudios de la
Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico, 2016-Version 03, en concordancia con la Resolucion de
Consgjo de Facultad N° 1774-2019-CF-FCJEP-UJCM, de fecha 25 de octubre de 2019; y,

Estando a la documentacion sustentatoria, a lo acordado en Sesién Extraordinaria de Consejo Universitario, de fecha 07 de
noviembre de 2019, y en uso de las atribuciones que le confiere el Art. 65° del Estatuto de la Universidad, concordante con los Art.
58° y 59° de la Ley Universitaria, Ley N° 30220, y demés normas vigentes;

SE RESUELVE:

Articulo Unico.- APROBAR, el Plan de Estudios de la Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico,
2016-Version 03, en concordancia con la Resolucion de Consejo de Facultad N° 1774-2019-CF-FCJEP-UJCM, de fecha 25 de
octubre de 2019; de conformidad a lo acordado en Sesion Extraordinaria de Consejo Universitario, de fecha 07 de noviembre de
‘ 2019, a los considerandos y a la documentacion que forma parte de la presente Resolucion. .

REGISTRESE, COMUNIQUESE, CUMPLASE Y ARCHIVESE.
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RESOLUCIGN DE CONSEJO UNIVERSITARIO N° 1102-2040-GU-UJCHM.
) it e amiea eee Temoeae, F "
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" Moquegua, 19 de noviemire: de 2010 &

£

El Acta de Sesiér Ordinaria de Consejo Unfversﬂad'o' de fecha 18 de noviembre de 2010;: enla Seccldh Pedidos, la Resolucién
de-Consefo de Facultad N° 842-2010-FACJEP-UJCM; presentado-por &l Mgr: tuls-Delfin Bermejo Peralta, Decano (e) de

Facultad de Clenclas.Juridicas, Empresariales y Psdagdglcas, para su ralifica¢ion correspondiente.
. Qdé;ioé”‘es‘_ﬁa'é:nfaﬂi.g{é 1 Seitara Profeslgqgl de.Clenclas Adminlsirativas,y Marketing Estrat¥gico, tenfendo que cuenta que en
Seslén de Consejo de Facultad da facha { § de diclembre de 2009, se ha acgrdada Aperturarla Carrera Profesiond! de Clenclas .
Admlinistrativas y Marketing ésﬁ'atéglc‘p en la Modalldad Presenclal en la Sede Moquegué:y Sub Sede lio, soligitan af Decanato
de la Facultad de Glericlas Jurldicgs, Emprasariales y Pedagdglcas, Ia enilsién de Ja Resoliiciin correspondiente; a fin-dé que
se procada‘a la'Coivdtalorla a Admlsien, partir del afio 2011; : o :
i g Easr: PAC

CONSIDERANDO;

Fnnde g vty ey o e

ity 1

<

Que;"el Decano (6) de Ta Facilld de Clenclas Jurldicas, Empresariales y Pedagbglcas, presenta para su ratificaclén en
Conselo Unlversltario, la Resolycién de Consefo dé Faculiad N° 842-2010-FACJER-UJCM, que aprueba en vigs de
regularizaciéh; la Apertura de la Modalidad Presenclal en la Carrera Profeslonal de Clenclas Administrativas y Marketing-
Estratégico, en la Sede Moguegua y Sub Sede llo, a partlt del Semsstre Académico 2041-l, conforme al Acta da Seslén de
Conselo de Facultad de fecha 16 de diciembre de 2009; S

Que, por Raséluclén de Asamblea Universitarfa N° 003-2004-AU-UPM “JCM', de fecha 22 de marzo dg 2004; por la cual se
cred la Carmera Profeslonal de Clenclas Administrativas ¥ Markeling Estratégico, en la Modalidad de Educacitn a Distancia,
dentro de la Facultad de Clenclas Jurldicas, Empresarlales y Pedagbgicas; I s 2

Que, en Sesién Ordinarla de Consejo Universltario, de fecha 18 da noviembre del afio en;-‘.gurso, a pedido del Mgr. Luls Delfin
Bermeo Peraltad, Decano (e) de la Facultad de Clenclas Jurldicas, Empresariales y Pedagdglcas,: se puso & conslderacién. de
los sefiores Conseferos; la Resolucidn antes cltada y, previo anallsis ¥ sustento, se _acord(gp,o‘r tayorla; ratificar la ‘Resoliclén
de. Conselo de Facultad N° 842-2010-FACJEP-UJCM, -y autorizar la Convocalorla a Examen de Admislén para la Carrera
Profesional de Clenclas Administratives y Marketing Estratégico, Modalidad Pressnclzl, en la Sede Maquegua y: Sub Sade llo, a
partir del-afio 2011; y )

7}"

'\3 Estando a lo acordado y en uso de las afribuclones conferidas -por la Ley Universitaria N> 23733, Ley de Creacidn de ‘la
Universidad N* 26163y su Modificaloria Ley N° 28436, Estatuto, Reglamento General, Resolucién dp. Asamblea Unlversitaria:N® -4
003-2008-AU-UJCM, y demés normas vigentes, al Rector de esta Casa Superior de Estudlos; . S <

SE RESUELVE:

1

Artfeulo 1% RATIFICAR, 12 Resoluclén de Consejo de Facultad N° 842-2010-FACIER-UJCM,; que aprisba en vids ds-
regularizacién, la Aperfura de la Modalldad Pressnclal en la Camera Profesional de Clepidlas Administratives y Marketing - -
Estratéglco, en la Sede Moquegua y Sub Sede llo, & partir del Semestre- Académlco 2011-I, conforme &l Acta de’ Sesién de . - e
Consglo de Facultad de fecha 16 de diclembrs de 2009, it 3 Ao s

Artlculo 2%« AUTORIZAR, la Convocatorfa-a Examen ds Admisién para fa Carrera Profeslonal de Clénclas Administrativas ¥
Marketing:Estratégico, Modalidad Presenclel, en la Sede Moquegua y Sub Sede llo, 4 parfir dg{ afio 2011, d

Da-conformidad a la documentacién que en cinco (05) folioé'hliles, forman parte de fa present%'»Reéoluchn,

el i
REGISTRESE, COMUNIQUESE, CUMPLASE Y ARCHIVESE.
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PRESENTACION

La Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico, esta
orientada a formar profesionales altamente capacitados para afrontar las exigencias del
mercado laboral publico y privado, brindandoles las herramientas para desenvolverse en
las instituciones del estado y generar sus propios negocios, que coadyuven a su

desarrollo profesional y su ingreso al mundo empresarial.

La formacion de nuestros estudiantes se orienta al conocimiento, el andlisis y el
desarrollo de los temas de administracion; basados en la aplicacion de las funciones
administrativas de planeacion, organizacion, direccién y control; asi mismo nos
orientamos en estudiar los aspectos del marketing, para poder satisfacer las
necesidades y deseos de los clientes potenciales, considerando y brindando
herramientas necesarias para la aplicacién de estrategias adecuadas e innovadoras que

logren diferenciarnos.

Se busca brindar a los alumnos los conocimientos tedricos y practicos para el manejo,
desenvolvimiento y desarrollo en las empresas, brindandoles una visién sistémica sobre
las funciones que se realizan en las diferentes areas de las organizaciones publicas y

privadas, con perspectiva holistica e integral.
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BASE LEGAL
v Ley Universitaria N° 30220.

v Estatuto de la Universidad José Carlos Mariategui.

v Ley N° 23153 de Creacion de la Universidad Privada de Moquegua.

v Ley N° 28436, por la que se modifica Ia denominacion a Universidad José
Carlos Mariategui.

v Resolucion N° 003-2004-AU-UPM “JCM”, que crea la Carrera Profesional de
Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico, en la Universidad Privada de

Moquegua.

JUSTIFICACION

La Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico

contribuye a satisfacer las exigencias del sector privado, con la generacion de
nuevas empresas, con ideas innovadoras que ayudaran a dinamizar la economia
regional, generando més puestos de trabajo y satisfaciendo las necesidades del
mercado; del mismo modo nuestros profesionales estaran en la capacidad de
contribuir con sus conocimientos en las funciones que exigen las diversas areas de
las entidades publicas a nivel local y nacional.

Las empresas privadas y publicas, son el motor de nuestra economia y requieren
de personal idéneo para su funcionamiento; por esta razén nuestros estudiantes
estaran altamente capacitados para desenvolverse en las distintas actividades

organizacionales; teniendo asi un amplio campo laboral.

OBJETIVOS ACADEMICOS

a) Formar profesionales con espiritu cientifico, técnico y humanistico, con capacidad

profesional para responder al contexto dinamico y competitivo de las empresas e

instituciones publicas inmersas en la gestion organizacional.

b) Promover a través de nuestros egresados la utilizaciéon racional de los recursos,

de tal forma que se logre la creacién de valor agregado al interior de una

organizacion.
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c¢) Desarrollar habilidades de trabajo en equipo y logro de metas comunes.

d) Formar personas con altos valores éticos morales y capaces de afianzar la
responsabilidad social de toda empresa.

e) Lograr una formacion integral, con amplias posibilidades de desarrollo profesional
por la alta especializacion, con solidas bases de gestion en el uso de las
Tecnologias de informacién y comunicacion. Para lograr la insercion laboral de
nuestros egresados en empresas dedicadas a la produccién y comercializacion,
tanto de bienes como de servicios y en el sector industrial. En los sectores
publico y privado, a nivel local, regional y nacional.

f) Propiciar la investigacién en el campo de la Administracion y Marketing
Estratégico, orientados a la implementacion y divulgacion de métodos Y

procedimientos que mejoren el nivel de toda organizacion.

IV. FUNDAMENTACION

Las distintas teorias administrativas (desde las clasicas hasta aquellas mas

recientes como la denominada teoria de la excelencia) buscan ayudar a los
gestores de las distintas organizaciones, sean estas publicas o privadas, a
conseguir los objetivos o resultados planteados por las instituciones o empresas.
Dichos objetivos son susceptibles de cambiar de una entidad a otra en el tiempo.
Tal como se evidencia en el hecho de que hasta hace poco las empresas
procuraban hacer crecer sus utilidades, sin embargo en la actualidad procuran
mas bien optimizar su presencia en el mercado; Por otro lado las entidades
publicas buscaban atender las necesidades del publico, pero en la actualidad
buscan lograr lo mismo, pero con mayor eficiencia.

La Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico forma
profesionales con caracteristicas necesarias para gestionar con capacidad
suficiente y con éxito en términos de eficiencia (menor inversion), eficacia (lograr
los objetivos planteados) y responsabilidad, las entidades publicas (gobiernos
locales, gobiernos regionales, empresas publicas, etc.) y privadas (comerciales,
industriales, de servicios, MYPES, etc.). Es mas, el comercio internacional se ha

cuadruplicado a finales del siglo pasado, las exportaciones del pais se han
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V.

VL.

VII.

duplicado y el sector servicios (entre ellos el comercio) en las Ultimas décadas ha
desplazado al sector primario y secundario, precisamente el fenémeno de la
competitividad se fundamenta en desarrollo del marketing, conjunto de

estrategias para incursionar en el mercado de manera sostenible.

PROPOSITO DE LA FORMACION

La Universidad José Carlos Mariategui busca formar profesionales en Ciencias

Administrativas y Marketing Estratégico, capaces de liderar el desarrollo
econdmico de la region y el pais, competitivos en el mercado laboral, integros y
responsables y que garanticen el uso eficaz y eficiente de los recursos de las

entidades publicas y privadas.

PERFIL DEL INGRESANTE

El perfil del ingresante a la Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y

Marketing Estratégico reune las siguientes caracteristicas:

a) Cuenta con aprendizajes previos de conceptos y teorias indispensables para
iniciar el plan de estudios de la carrera profesional.

b) Tiene dominio de la Matematica y el lenguaje.

c) Demuestra comprension lectora.

d) Demuestra pensamiento logico.

REQUISITOS DE INGRESO

De acuerdo al Reglamento de Admision los requisitos para ingresar a la Carrera

Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico, son:

a) Partida de Nacimiento Original

b) Copia Legalizada de DNI

c) Certificado de Estudios Secundarios Originales

d) 04 fotografias de frente (reciente, a color, tamafio carnet, fondo blanco)

e) Comprobante de pago por concepto de inscripcién
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VIIL.

PERFIL DEL GRADUADO

El Licenciado en Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico de la

Universidad José Carlos Mariategui, es un profesional capaz de obtener resultados

efectivos en un entorno econdémico altamente competitivo, exigente y que se

transforma rapidamente; permitiéndole liderar o dirigir las organizaciones publicas

o privadas, de manera eficaz, eficiente, proactiva, con responsabilidad social y

ética.

Por lo que, el graduado de la Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y

Marketing Estratégico, esta capacitado para:

a)

b)

c)

d)

Buscar, seleccionar, utilizar y evaluar la informacion actualizada y pertinente
para la toma de decisiones en su campo profesional.

Comprender y aplicar los elementos basicos de la Administracién de
organizaciones, sus diversas areas de accion y la interaccion entre las
mismas.

Comprender y aplicar los principios de la economia tanto a nivel macro como
micro, explicando con claridad los fenémenos de interaccién econdémica en la
sociedad y en las organizaciones.

Comprender y utilizar los principios de administracién por procesos en la
gestion de las organizaciones.

Disefiar, implementar y evaluar procesos de comercializacién que tengan
como eje central a los diferentes tipos de clientes y/o demandantes de
servicios que interactiian con la organizacion.

Conocer, entender y aplicar los marcos tedricos y las metodologias
relacionadas con la gestion de la investigacion, la innovacion, el conocimiento,
el aprendizaje y la tecnologia como funciones estratégicas criticas para las

organizaciones contemporaneas.
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IX. AREAS DE FORMACION EN LA CARRERA PROFESIONAL

9.1 ESTUDIOS GENERALES

" ASIGNATURAS . | crepios | cicic
Matematica Basica 3 |
Comunicacion |
Quimica
Metodologia de Estudio Universitario
Psicologia
Filosofia
Biologia
Ciencias Politicas
Comunicacion |l
Fisica
Estadistica
Sociologia
Historia
Analisis de la Realidad Econémica y Social

TOTAL 36

NN NDwWwwINIWININIWIW W

9.2 ESTUDIOS ESPECIFICOS

Analisis Matematico

Microeconomia 3 il
Actividad integradora |: (Deporte) 1 il
Estadistica Inferencial 4 v
Macroeconomia 3 v
Actividad Integradora II: (Danza) 1 v
Gestion Ambiental 3 \
Informatica Gerencial 3 \%
Matematica financiera 4 v
Investigacién de Operaciones 4 Vil
Gestion de Publicidad y Promocion de Ventas 3 Vi
Taller de Proyecto de Tesis 3 Vil
Simulacion de Negocios LABSAG 3 IX
Actividad Integradora lll: Promocién Comunal 2 IX
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Taller de Desarrollo de Tesis 4 IX
Responsabilidad Social de la Gerencia 3 X
Etica y Deontologia Profesional 3
Taller de Redaccion y Defensa de Tesis 5

TOTAL 56

9.3 ESTUDIOS DE ESPECIALIDAD

ASGNATURA
Administracion General 4 I
Contabilidad General 3 Il
Legislacion Empresarial | 3 Il
Comportamiento Humano en Organizaciones 3 Il
Disefio y Desarrollo Organizacional 3 1\
Marketing General 3 v
Legislacion Empresarial Il 3 v
Liderazgo para el Desarrollo Organizacional 3 v
Marketing Estratégico 4
Gestién Publica 4 \%
Administracion del Talento Humano 3
Marketing Operativo 3 VI
Neuromarketing 3 VI
Planeamiento y Control 3 \
Formulacion y Evaluacion de Proyectos 4 VI
Investigacién de Mercados 4 Vi
Costeo y Estrategias de Precios 3 VI
Direccién de Ventas 3 Vi
Estrategias de Marketing Relacional 3 VII
Gerencia Estratégica 4 VII
Gestion de la calidad 3 Vi
Administracion Logistica 3 Vi
Marketing de Servicios 3 Vil
Gerencia de Proyectos 3 Vil
Administracion Financiera 3 Vil
Auditoria de Desempefio 3 Vil
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X.

Electivo | 3 VIl
E-Marketing 3 IX
Plan de Negocios 3 IX
Negocios Internacionales 3 IX
Electivo Il 3 IX
Direccion Estratégica de Marketing 4
Practicas Pre Profesionales 3
Electivo lll 3
TOTAL 109

ESQUEMA DE SILABO PARA ASIGNATURAS

El esquema de silabo de la Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y

Marketing Estratégico se muestra en el Anexo N° 01, contando con las siguientes

partes:

. DATOS GENERALES

Se especifica la informacion mas relevante de la asignatura, como es la

denominacion, los créditos, las horas semanales, el ciclo y los datos del docente.

Il. SUMILLA

Corresponde al resumen de la asignatura, debera contar obligatoriamente con el

detalle del area a la cual pertenece la asignatura, la naturaleza del curso y el

contenido del mismo.

lll. OBJETIVOS

Se especifica tanto el objetivo general como los objetivos especificos de la

asignatura.

IV.PROGRAMACION DE CONTENIDOS

La programacién del desarrollo silabico se efecttia por cada semana, detallando

los contenidos a desarrollar y el porcentaje de avance esperado.
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V. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

Comprende las estrategias de ensefianza, de aprendizaje y los medios y

materiales utilizados por el docente.

VI.SISTEMA DE EVALUACION

El sistema de evaluacién se consigna de acuerdo al reglamento de evaluacion del

proceso de ensefianza aprendizaje de la Universidad José Carlos Mariategui.

VIl. BIBLIOGRAFIA

El docente debera especificar la bibliografia necesaria para desarrollar el curso

ademas de garantizar el autoestudio del alumno. Con especial énfasis en

garantizar bibliografia actualizada.

LINEAMIENTOS METODOLOGICOS DE ENSENANZA APRENDIZAJE

Al interior de la carrera profesional, la responsabilidad del aprendizaje es del

estudiante, el docente desempefia el rol de guia o facilitador y es responsable de
evaluar la calidad de ese aprendizaje.

La dindmica de las clases tedricas y practicas es responsabilidad del docente. Las
clases tedricas se desarrollan en las aulas; las clases préacticas, en el centro de
cémputo.

Los alumnos registran su asistencia al inicio de cada sesidén, sea fisica o
virtualmente. El docente se encarga de computar la asistencia por cada unidad de
aprendizaje.

Es obligatoria la asistencia a las clases tedricas y practicas programadas en el
horario de clases aprobado por la direccion de la carrera. Los docentes tienen la
obligacién de evaluar solamente a los alumnos matriculados que han registrado su
asistencia al 70% de las clases programadas en cada unidad de aprendizaje.

La direccién de la carrera puede establecer la reprogramacion de las clases
perdidas por razones debidamente justificadas: enfermedad de docente pfevia
presentacion de certificado médico o equivalente, suspension de labores dispuesta

por las autoridades universitarias u otros motivos de fuerza mayor.
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XIL.

Desde la perspectiva pedagogica, las asignaturas se desarrollan en funcion a los
objetivos planteados. La metodologia en el aula comprende las clases magistrales,
la resolucion de casos y problemas en forma individual y preferentemente grupal,
las practicas en laboratorio, lectura del material consignado en el silabo, el debate,
la redaccién y sustentacion de trabajos de investigacion bibliografica e
investigacién aplicada. Los docentes motivaran el auto-aprendizaje individual y

grupal.

LINEAS DE INVESTIGACION

La Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico, cuenta

con tres lineas de Investigacion, como se detalla:

a) Informacion Financiera, costos y normatividad contable: Contribuir con la
generaciéon de informacion financiera razonable, consistente y oportuna,
mediante la aplicacion de la normatividad contable y método de costeo en
organizaciones publicas y privadas.

b) Control Interno, auditoria y tributacion: Contribuir con mejoras en el
sistema de control interno, auditorias financieras y especializadas, mediante la
aplicaciéon de teorias de gestion integral y normas de control y auditorias.
Gestion y control de las obligaciones tributarias empresarial y estatal.

c) Gestion Integral publica y empresarial: Contribuir con la mejoras en la
gestion integral empresarial e institucional, mediante la utilizacion de

herramientas de gestion empresarial y de entidades publicas.

PRACTICAS PRE PROFESIONALES

Las practicas Pre Profesionales se desarrollan por un plazo de 6 meses;

Constituyen uno de los requisitos para obtener el grado de Bachiller en Ciencias
Administrativas y Marketing Estratégico. Dichas practicas podran realizarse en las
empresas e instituciones con las cuales la Universidad tiene firmado un convenio o
en otra entidad, desempefiando alguna funcion administrativa, en alguna de las
siguientes instituciones (gobierno regional, gobiernos locales, instituciones del

estado, etc.) o areas empresariales o institucionales (direccion, administracion o
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gerencia general; marketing, mercadeo o departamento o unidad de ventas;

gerencia o departamento de finanzas, economia o finanzas; gerencia o

departamento de produccion; unidad de personal, unidad de logistica;

departamento o unidad de planeamiento; u otra unidad u oficina administrativa).

XIV. EXTENSION UNIVERSITARIA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL

La Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing Estrategico,

también se enfoca en contribuir con la sociedad, comprometidos tanto alumnos

como docentes en las siguientes actividades.

a) Consultorio empresarial gratuito: Nuestros alumnos a partir de sexto

ciclo, brindan orientacién y capacitacién a las micro y pequefias empresas

de la ciudad de Moquegua, para poner en practica los conocimientos

adquiridos y contribuir con sus conocimientos a los empresarios empiricos

de la ciudad.

b) Cursos de Capacitacion: Periédicamente los docentes y alumnos realizan

cursos de capacitacién segun las necesidades del mercado, brinda cursos

de orientacion empresarial, temas de marketing y estrategias que permitan

obtener una ventaja competitiva.

c) Actividades de Responsabilidad Social:

Semestralmente los alumnos

que de la Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing

Estratégico, realizan labor social llevando ayuda a las poblaciones mas

vulnerables de la ciudad de Moquegua, segun las necesidades identificadas

previamente.

XV. SISTEMA DE EVALUACION

El sistema de evaluacién de la Universidad José Carlos Mariategui esta

establecido por el Reglamento de evaluacion

del proceso de ensefianza

aprendizaje y se desarrollara de conformidad con los siguientes criterios:
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15.1.

15.2.

CRITERIOS DE CALIFICACION

La evaluacion de las asignaturas en la Universidad José Carlos Mariategui,

se desarrolla de acuerdo a los siguientes criterios:

La nota final de las asignaturas se obtiene a través de promedio aritmetico
de las notas de las dos unidades de aprendizaje que comprende el

semestre académico.

La nota de cada una de las unidades de aprendizaje se calcula a través de

los siguientes conceptos:

Examen parcial (EP): Corresponde al 50% de la nota de cada unidad de

aprendizaje y se desarrolla a través de un examen escrito.

Promedio de las Practicas Calificadas (PPC): Las mismas que pueden
ser escritas u orales y se desarrollan a lo largo de la unidad. Su peso

corresponde al 30% de la nota de cada unidad de aprendizaje.

Promedio de Trabajos (PT): Corresponde a las monografias, trabajos
domiciliarios, trabajos de investigacion, etc. Y cuyo peso corresponde al

20% de la.nota de cada unidad.

Toda evaluacion debera ser programada por el docente en los ambientes
de la universidad y respetando escrupulosamente el cronograma semestral

establecido por el consejo universitario.

CRITERIOS DE APROBACION

La nota minima aprobatoria de todas las asignaturas es de once (11),
empledndose la escala vigesimal como sistema de calificacion. Toda
fraccién de 0.5 o mas se considera a favor del alumno para el caso de

promedio de cada una de las unidades y de la nota final.

El alumno que obtenga un promedio final igual o mayor de 07 tiene derecho
a rendir un examen de aplazados. Sélo si el estudiante obtiene una nota

aprobatoria en dicho examen se considera como aprobado.
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XVI. GRADOS Y TITULOS
Grado Académico : Bachiller en Ciencias Administrativas y Marketing
Estratégico
Titulo Profesional . Licenciado en Ciencias Administrativas y Marketing

Estratégico

La Universidad José Carlos Mariategui, otorga a nombre de la Nacién, el grado
académico de Bachiller en Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico, al
alumno que ha aprobado satisfactoriamente el plan de estudios y un trabajo de
investigacion. El conocimiento de un idioma extranjero o lengua nativa lo acreditara
con el certificado de estudios.

De conformidad con norma sefialada en el parrafo anterior, para obtener el titulo
de Licenciado en Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico se requiere el
grado de bachiller y la aprobacion de una tesis o aprobacion de una tesis o trabajo
de suficiencia profesional. En cumplimiento del reglamento de grados y titulos de la
Universidad José Carlos Mariategui, solo otorgara el titulo a quienes han obtenido

el grado de bachiller en esta Universidad.

XVII. ASPECTOS GENERALES

17.1.MISION
Formamos licenciados en Ciencias Administrativas y Marketing
Estratégico competitivos, lideres, éticos y comprometidos con el desarrollo
de la region y el pais, poseedores de una vision integral de las
organizaciones y su entorno; con responsabilidad social y conservacion

del medio ambiente.

17.2.VISION
Ser al 2021, una carrera acreditada, formadora de profesionales y
empresarios lideres, solidarios y emprendedores; reconocidos por la
comunidad cientifica garantizando la calidad profesional de nuestros

graduados a nivel nacional e internacional.
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17.3.DURACION

La Carrera Profesional de Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico
tiene una duracién de cinco (5) afios, el régimen de estudio en la
universidad José Carlos Mariategui, es concordante con la Ley
Universitaria N°. 30220y el Estatuto de la Universidad.

La Carrera Profesional esta encargada del disefio y actualizacion curricular
en donde los estudiantes de pre grado comprenden los estudios generales
por 36 créditos y los estudios especificos y de especialidad por un total de
165 creditos.

El total de créditos programados en el plan de estudios es de 201 créditos,

17.4.MODALIDAD DE ENSENANZA

La modalidad de estudios es presencial. La duracién del semestre
académico es 17 semanas. La carga académica se valora en creditos, un
crédito equivale a 1 hora académica de clases tedricas durante 17
semanas o al menos 2 horas de sesiones de practicas durante ese

periodo de tiempo.

17.5.INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO

v En el campus de la Villa (Moquegua), la Carrera Profesional de
Ciencias Administrativas y Marketing Estratégico, tiene asignado en
forma permanente 05 aulas, 01 sala de docentes y 01 laboratorio de
computo y dos ambientes destinado a la direccion de la carrera,
ademas tiene acceso a la biblioteca, auditorio y otros servicios del
campus de la Villa.

v Igualmente tiene asignados aulas, laboratorios de computo, biblioteca y
otros servicios en el campus de la Pampa Inaldmbrica de la ciudad de

llo.

17.6.EQUIPOS Y RECURSOS DIDACTICOS

v Las aulas que emplea la Carrera Profesional de Ciencias

Administrativas y Marketing Estratégico, en las ciudades de
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Moquegua e llo, estan equipadas con carpetas individuales vy
comodas para el trabajo universitario de los estudiantes (05 aulas con
capacidad de 40 alumnos), cafiones multimedia, computadora con

instalacion de internet, una mesita para el docente y pizarras acrilicas.

v' Laboratorio de cémputo equipado con modernos equipos de computo
adecuados para el manejo de software de simulacién de negocios y
demas cursos que requieren el uso de laboratorios. Los alumnos
tienen acceso a la biblioteca y otros servicios del campus de la Villa,

que garantiza su formacién profesional.

v' La Universidad en 2011 ha adquirido el simulador de negocios
LABSAG, util para desarrollar practicas en diversas asignaturas de la

carrera.

17.7.CAMPO Y MERCADO DE TRABAJO

Los egresados de la Carrera podran insertarse en los siguientes
mercados: Entidades Publicas, empresas privadas, empresas orientadas
al comercio, empresas que tienen como rubro principal el marketing en
todas sus clasificaciones, los estudios de mercado, las agencias
dedicadas a la publicidad y la promocién de ventas. Empresas dedicadas

a la investigacion en el area de los negocios, entre otros.

Formando y desarrollando iniciativas empresariales propias, con una

orientacion focalizada en el comercio y el marketing.

Finalmente, el campo laboral en general comprende las areas de
marketing y ventas de cualquier empresa y también la incursién en la

docencia Universitaria.
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XVIIl. PLAN DE ESTUDIOS DE LA CARRERA PROFESIONAL

I CICLO
CEG101 | Matematica Bésica 3 2 2 Niriguno EG
CEG102 [ Comunicacién | 3 2 2 Ninguno EG
CEG103 [ Quimica 3 3| 0 Ninguno EG
CEG104 | Metodologia  del Estudio 3 2 | 2 Ninguno EG
universitario
CEG105 | Psicologia 2 2 0 Ninguno EG
CEG106 | Filosofia 2 2 0 Ninguno EG
CEG107 | Biologia 3 3 0 Ninguno EG

11 CICLO

"CEG201 | Ciencias Politicas 2 2] 0 2 Ninguno

CEG202 | Comunicacion |l 3 2 2 4 CEG102 EG

CEG203 | Fisica 3 3 0 3 Ninguno EG

CEG204 | Estadistica 3 2 2 4 CEG101 EG

CEG205 | Sociologia 2 2 0 2 Ninguno EG

CEG206 | Historia 2 2 0 2 Ninguno EG

CEG207 égiilzls de la Realidad Econémica y 2 2 0 2 Ninguno EG
e o - s RS Rde e

Il CICLO

AME301 | Analisis Matematico 4 3 2 5 CEG101

AME302 | Administracion General 4 3 2 5 Ninguno

AME303 | Microeconomia 3 2 2 4 Ninguno

AME304 | Contabilidad General 3 2 2 4 Ninguno

AMEZ305 | Legislacién Empresarial | 3 2 2 4 Ninguno
Comportamiento Humano en

AME306 Organizaciones 3 2 2 4 CEG105 EP

AME307 | Actividad Integradora I: (Deporte) 1 0 2 2 Ninguno EE




UNIVERSIDAD JOSE
CARLOS MARIATEGUI

SISTEMA DE GESTION DE CALIDAD 1SO-9001

PLAN DE ESTUDIOS 2016 DE
LA CARRERA PROFESIONAL
DE CIENCIAS
ADMINSTRATIVAS Y
MARKETING ESTRATEGICO

Cddigo: FC-PP-004

Version: 03

Hoja: 20 de 110

IV CICLO

‘E;; i Lo B e
AME401 | Estadistica Inferencial 4 3 2 5 CEG204

AME402 | Disefio y Desarrollo Organizacional 3 2 2 4 AME302 EP
AME403 | Marketing General 3 2 2 4 Ninguno EP
AME404 | Macroeconomia 3 2 2 4 AME303 EE
AME405 | Legislacion Empresarial Il 3 2 2 4 AME305 EP
AME406 '8?;2;%00{;?:" el Rssenrollo 3 2| 2 4 AME306 EP
AME407 | Actividad Integradora II: (Danza) 1 0 2 2 Ninguno EE

VI CICLO

V CICLO

AME501 | Marketing Estratégico 4 3 2 5 “AME403

AMES502 | Gestion Publica 4 3 2 5 Ninguno EP
AMES503 | Gestion Ambiental 3 2 2 4 Ninguno EE
AMES504 | Informatica Gerencial 3 2 2 4 Ninguno EE
AMES505 | Matematica Financiera 4 3 2 5 AME301 EE
AMES506 | Administracion del Talento Humano 3 2 2 4 AME306 EP

AMEB01 | Marketing Operativo 3 2 2 4 AMES501 EP

AME602 | Neuromarketing 3 2 2 4 AME403 EP

AME603 | Planeamiento y Control 3 2 2 4 Ninguno EP

AME604 I;ormulamon y Evaluacion de 4 3 2 5 Ninguno EP
royectos

AMEB05 | Investigacion de Mercados 4 3 2 5 AME401 EP

AMEG606 | Costeo y Estrategia de Precios 3 2 2 4 AME304 EP
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VII CICLO
PRE
AME701 | Direccion de Ventas 3 W 4 AMEG0B EP
AME702 | Estrategias de Marketing Relacional 3 2 2 4 AMEB01 EP
AME703 | Gerencia Estratégica 4 3 2 5 AME302 EP
AME704 | Gestion de la Calidad 3 2 2 4 Ninguno EP
AME705 | Investigacion de Operaciones 4 3 2 5 AME301 EE
AME706 | Administracion Logistica 3 2 2 4 AMEB03 EP
B HojAL 20
VIII CICLO
AME801 | Marketing de Servicios 3 2 2 4 AMEB01 EP
AMES02 See%t;énr](:se Publicidad y Promocidn 3 2 2 4 Ninguno EE
AMEBS803 | Gerencia de Proyectos 3 2 2 4 AME604 EP
AMEB804 | Administracion Financiera 3 2 2 4 AME505 EP
AMEB805 | Auditoria de Desempefio 3 2 2 4 AMEG03 EP
AMEBS06 | Taller de Proyecto de Tesis 3 2 2 4 AME401 EE
------- Electivo | 3 2 2 4 Ninguno EP
o 2 7 |14 8

IX CICLO
AME901 | Simulacién de Negocios LABSAG 3 2 2 4 AME504 EE
AME902 | E-Marketing 3 2 2 4 AMES504 EP
AMEQ03 | Plan de Negocios 3 2 2 4 AMEG604 EP
AME904 | Negocios Internacionales 3 2 2 4 Ninguno EP
AME905 égt:]\qlijjnag Integradora lI: Promocion 2 1 2 3 Ninguno EE
AME906 | Taller de Desarrollo de Tesis 4 2 4 6 AMEB806 EE
-------- Electivo Il 3 2 2 4 Electivo | EP
it s
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X CICLO
Iiéépon:éébl |d’a éoéial de ia L

AME1001 Garonaa 3 2 2 4 Ninguno EE
AME1002 | Direccion Estratégica de Marketing 4 3 2 5 AME901 EP
AME1003 | Etica y Deontologia Profesional 3 2 2 4 Ninguno EE
AME1004 Elsliesr de Redaccion y Defensa de 5 3 4 7 AME906 EE
AME1005 | Préacticas Pre profesionales 3 0 6 6 Ninguno EP

--------- Electivo llI 3 2 2 4 Electivo Il EP

EG: Estudios Generales; EE: Estudios especificos; EP: Estudios de especialidad
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Vil CICLO

CURSOS ELECTIVOS

AME-EQ1 | Inglés |

w

inguno

AME-E02 | Idioma Nativo |

Ninguno

IX CICLO

AME-E03

AME-EOQ1

Inglés I 3 2] 2 4
AME-E04 | Idioma Nativo Il 3 2 2 4 AME-EQ02
X CICLO
AME-EO5 [ Inglés IIl 3 21 2 4 AME-E03
AME-E06 | Idioma Nativo Il 3 2| 2 4 AME-E04
RESUMEN
, CANTIDAD DE N° DE
AREA , %
ASIGNATURAS CREDITOS
ESTUDIOS GENERALES 14 36 17.9%
ESTUDIOS ESPECIFICOS 18 56 27.9%
ESTUDIOS DE ESPECIALIDAD 34 109 54.2%
TOTAL 66 201 100%
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XX. CONTENIDO CURRICULAR DE LAS ASIGNATURAS DE LA CARRERA
PROFESIONAL DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y MARKETING

ESTRATEGICO.
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MATEMATICA BASICA
|. DATOS GENERALES
Denominacion : MATEMATICA BASICA
Cédigo : CEG101
Condicién : Obligatorio
Pre-requisito : Ninguno
NUmero de Créditos : )
Horas semanales : 4
II. SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrico practica; estudia los numeros reales y complejos, logica
proposicional, teoria de exponentes, relaciones y funciones, logaritmos,
proporcionalidad, regla de tres simple y compuesta, fundamentos de
geometria y trigonometria; ejercita las capacidades de reconocer,
comprender, abstraer, analizar, sintetizar y formalizar soluciones de
manera creativa, desarrollando el pensamiento analitico y reflexivo;
desarrolla las actitudes de curiosidad, apertura, pro-actividad e
imaginacion.

OBJETIVO

Aplicar los conceptos y los métodos propios de la Matematica Basica para
solucionar problemas en entornos reales.
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MARKETING ESTRATEGICO
COMUNICACION |
I. DATOS GENERALES
Denominacién : COMUNICACION |
Cédigo : CEG102
Condicién : Obligatorio
Pre-requisito : Ninguno
Numero de Créditos : 3
Horas semanales : 4
II. SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrico practica; estudia las estrategias de la comprensién lectora, el
proceso iterativo entre autor y lector, funciones, factores y estructuras de la
comunicacion; ejercita las habilidades de comprension, interpretacion,
andlisis y sintesis de los mensajes de la comunicacion oral y escrita,
reconocimiento y el uso de la variedad formal y las reglas de puntuacion
general y especial en la comunicacién; desarrolla las actitudes de valoracion
y disfrute de la lectura, apertura mental, critica, respeto a las ideas ajenas,
reconocimiento de los derechos de autor. Evaluacion (verificar las siguientes
evidencias): comprende las lecturas, produce y redacta textos, comunica
mensajes, etc.

OBJETIVO
Desarrollar en el alumnado capacidades lingtisticas en la comunicacion y

en la lectura, a fin de optimizar el proceso de aprendizaje y el desempefio
personal y profesional.
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MARKETING ESTRATEGICO

QUIMICA
DATOS GENERALES
Denominacion : QUIMICA
Cadigo : CEG103
Condicion y Obligatorio
Pre-requisito : Ninguno
Nuamero de Créditos . 3
Horas semanales : 3

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrica; estudia la estructura atdmica, la estequiometria, funciones
quimicas organicas e inorganicas Y los hidrocarburos; ejercita las
capacidades de reconocer, comprender, analizar, sistematizar y
experimentar, asi como desarrollar las actitudes de curiosidad, creatividad,
orden y pensamiento analitico.

OBJETIVO

Identificar la materia y sus propiedades, comprendiendo la estructura y la
formacién de compuestos quimicos y su aplicacion en los procesos
productivos.
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METODOLOGIA DEL ESTUDIO UNIVERSITARIO

DATOS GENERALES

Denominacién : METODOLOGIA DEL ESTUDIO
UNIVERSITARIO
Cddigo : CEG104
Condicién : Obligatorio
Pre-requisito ; Ninguno
NUmero de Créditos ; -
Horas semanales ; 4
. SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrico practica; tiene por finalidad analizar y sistematizar el desarrollo del
pensamiento analitico, cuyos contenidos son: La Universidad en el Siglo
XXI su relacién con la formaciéon profesional; el aprendizaje y las
principales técnicas y métodos de estudio; la investigacion formativa y los
informes académicos

OBJETIVO

Identificar y analizar métodos 'y técnicas de estudio que permitan formar
una actitud cientifica en el alumno, aplicando las principales herramientas
basicas del trabajo intelectual.
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PSICOLOGIA
I. DATOS GENERALES

Denominacién ; PSICOLOGIA
Cadigo : CEG105
Condicion ; Obligatorio
Pre-requisito X Ninguno
Numero de Créditos : 2
Horas semanales : 2

Il. SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrica; estudia los conceptos, teorias y procesos psiquicos que
intervienen en el comportamiento y desarrollo humano, los procesos
afectivos, cognitivos y patologias que caracterizan el comportamiento
humano.

lll. OBJETIVO

Lograr que el estudiante pueda analizar, delimitar y relacionar la
Psicologia con su ejercicio profesional, valorando su conocimiento en la
importancia que reviste en un mundo globalizado.
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FILOSOFIA
DATOS GENERALES
Denominacién : FILOSOFIA
Cadigo : CEG106
Condicién ; Obligatorio
Pre-requisito : Ninguno
Numero de Créditos : 2
Horas semanales : 2

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrica: estudia los conceptos, corrientes, escuelas filosoficas sobre el
pensamiento, la naturaleza y la sociedad con los aportes de la Ldgica,
Epistemologia de la ciencia y la tecnologia.

OBJETIVO

Identificar, relacionar y comprender el sentido de la vida a partir de la
filosofia y la ciencia.
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BIOLOGIA

DATOS GENERALES

Denominacién
Cédigo
Condicion
Pre-requisito

Numero de Créditos
Horas semanales

. SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
teérica; estudia los principios y las caracteristicas de la estructura y la
fisiologia de la célula, permitiendo al estudiante comprender la naturaleza
de la materia viva y su interrelacion con su medio ambiente. Ademas se
trata de comprender la naturaleza de los seres vivos y sus factores

BIOLOGIA
CEG107
Obligatorio
Ninguno

3

3

genéticos que los rigen.

OBJETIVO

Explicar la estructura y funcionamiento de la célula, aquellos mecanismos
que regulan su mantenimiento y su interaccién con su medio ambiente,
reconociendo, describiendo y explicando los fundamentos de los seres

vivientes.
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CIENCIAS POLITICAS

DATOS GENERALES

Denominacién ; CIENCIAS POLITICAS

Caodigo ; CEG201 )
Condicion : Obligatorio

Pre-requisito ; Ninguno

Numero de Créditos ; 2

Horas semanales : 2

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrica: estudia las fuentes del poder, ideologias politicas, sistemas,
régimen e instituciones politicas. La gobernabilidad en el marco de la
Constitucion Politica del Pert y el respeto a los derechos humanos.
Ejercita las habilidades de trabajo en equipo, liderazgo, interpretacion de
las aspiraciones sociales; y desarrolla las actitudes de convivencia social
en democracia, legalidad, equidad, justicia.

OBJETIVO
Interpretar la realidad politica y analizar la participacion ciudadana en el

gobierno local, regional y nacional, bajo los principios del estado de
derecho y una economia de mercado.
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COMUNICACION Ii

. DATOS GENERALES

Denominacion ; COMUNICACION Ii
Caodigo , CEG202
Condicién ; Obligatorio
Pre-requisito : CEG102
Nimero de Créditos : 3
Horas semanales X 4

. SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrico practica; su contenido esta orientado a mejorar, reforzar y
desarrollar las capacidades comunicativas de los alumnos. Se trabaja
propiciando situaciones de aprendizaje con la finalidad de producir textos.
Complementando las actividades con la lectura y el analisis de textos.

lil. OBJETIVO

Comprender y producir textos diversos, en distintas situaciones
comunicativas y con diferentes interlocutores.




PLAN DE ESTUDIOS 2016 DE | Cédigo: FC-PP-004% \ el
LA CARRERA PROFESIONAL  [\/orsion: 03 T
’ % L N Lol
UNIVERSIDAD JOSE RE RIS LT o Hoia: 36 de 110 e [
CARLOS MARIATEGUI ADMINSTRATIVAS Y ja. ]

g
0 \QCJE CAR

SISTEMA DE GESTION DE CALIDAD ISO-SOOIE?E?? 7
% Bk

T

MARKETING ESTRATEGICO

FiSICA
DATOS GENERALES
Denominacién : FISICA
Cddigo : CEG203
Condicién X Obligatorio
Pre-requisito X Ninguno
Numero de Créditos : 3
Horas semanales - 3

. SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrica; estudia las leyes, principios y teoremas de la fisica, su enfoque
matematico y metodolégico de generalidades de la fisica, analisis
dimensiona, MRU, MRV, caida libre, movimiento parabdlico, movimiento
circular, calor, electricidad, magnetismo y O&ptica lo cual ejercita las
capacidades; asi como desarrollar las actitudes de curiosidad, creatividad,
orden y pensamiento analitico.

OBJETIVO

Identificar y comprender las leyes de laAfisica y sus aplicaciones en los
procesos productivos.

%

nos

Nl
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ESTADISTICA

DATOS GENERALES

Denominacion
Cddigo
Condicién
Pre-requisito

NuUmero de Créditos
Horas semanales

SUMILLA

ESTADISTICA
CEG 204
Obligatorio
CEG 101

3

4

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrico practica, estudia concepto de estadistica, temas desde poblacion y
muestra, variables estadisticas, organizacion de los datos y distribucion de
frecuencias. Medidas de posicién y dispersion, ajuste de curvas y métodos
de minimos cuadrados, analisis de regresion y correlacion.

OBJETIVO

Aplicar los conceptos y técnicas de la Estadistica en problemas de un
entorno real, explicando los resultados obtenidos a través de cuadros y
graficos de tipo unidimensional y bidimensional e interpretando las
medidas estadisticas.
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MARKETING ESTRATEGICO

SOCIOLOGIA
DATOS GENERALES
Denominacion : SOCIOLOGIA
Cadigo : CEG 208
Condicién : Obligatorio
Pre-requisito : Ninguno
NuUmero de Créditos . 2
Horas semanales 2
SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrica, estudia los fendmenos sociales, clases, estratos, grupos,
instituciones y movimientos sociales y la problematica y ética; ejercita las
habilidades de interaccion, empatia y liderazgo para el beneficio colectivo;
desarrolla las actitudes de tolerancia, apertura, flexibilidad, rechazo a la
cultura de la violencia y defensa de la visién colectiva.

OBJETIVO
Aplicar herramientas teérico metodolégicas que permitan al estudiante

analizar su realidad, logrando identificar los grupos sociales que dan forma
a las relaciones sociales, econémicas, culturales y politicas.
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HISTORIA

DATOS GENERALES
Denominacién : HISTORIA
Cddigo : CEG 206
Condicién : Obligatorio
Pre-requisito § Ninguno
NuUmero de Créditos : 2
Horas semanales 2

. SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
tedrica; su contenido comprende el analisis de las interrelaciones de los
procesos econdémicos, sociales, politicos, y culturales ocurridos después
de las revoluciones liberales, y que han contribuido a la formacion del
mundo occidental, pero de manera especial en la historia de la ciencia
comercio y la técnica, que nos afectan en la actualidad. El alumno analiza
y valora el aporte que dejaron las civilizaciones que nos precedieron.

. OBJETIVO

Interpretar y analizar los hechos histéricos, correlacionando los diversos
procesos econémicos, sociales, politicos y culturales que han contribuido a

la formacién del mundo occidental.
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MARKETING ESTRATEGICO

ANALISIS DE LA REALIDAD ECONOMICA Y SOCIAL

DATOS GENERALES

Denominacioén : ANALISIS DE LA REALIDAD
ECONOMICA Y SOCIAL

Cddigo ; CEG 207

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : Ninguno

Numero de Créditos : 2

Horas semanales g 2

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios generales; su naturaleza es
teérica; Estudia la estructura del poder nacional y regional, en sus ambitos
politico (organizacion del estado nacion, estructuras funcionales, la
geopolitica) Juridico (las normas de convivencia interna y externa)
Econémico (produccién, las relaciones econdémicas internas, y externas)
social (los grupos de poder internos y externos) y militar (seguridad interna
y externa); ejercitando las habilidades de interpretar y emitir juicios de
valor sobre los problemas histéricos, sociales y econémicos de la region,
del pais y del mundo, aplicando enfoques criticos.

OBJETIVO

Analizar y emitir juicios sobre la realidad social, econémica, politica y
cultural del Per( y la Region, en escenarios coyunturales y en un contexto
de una economia de libre mercado, con responsabilidad social, apertura al
cambio e interculturalidad.
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ANALISIS MATEMATICO

DATOS GENERALES

Denominacion . ANALISIS MATEMATICO
Cadigo ; AME301

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : CEG101

NUmero de Créditos : 4

Horas semanales : 5

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; su contenido comprende el estudio de la geometria
analitica, los limites, las derivadas y las integrales; ejercitando en el
alumno su capacidad de analizar, reconocer, comprender y plantear
soluciones a casos practicos de la vida real. Desarrollando en el
estudiante un pensamiento reflexivo y analitico.

OBJETIVO
Comprender las propiedades de los limites, las derivadas y las integrales,

resolviendo problemas de célculo y valorando la importancia de su
conocimiento en su formacién profesional.
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ADMINISTRACION GENERAL

DATOS GENERALES

Denominacion : ADMINISTRACION GENERAL
Cddigo d AME302

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : Ninguno

NUmero de Créditos : 4

Horas semanales : 5

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; su contenido comprende el estudio de los distintos
enfoques en la administracion, su importancia y su concepto como ciencia.
El estudio de las empresas desde una visién estratégica y como
organizacion inteligente.

. OBJETIVO

Comprender, analizar y aplicar las teorias, principios, y practicas de la
administracion; Estudiando la organizacion, la direccion y el control
organizacional.
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IV.

MICROECONOMIA

DATOS GENERALES

Denominacién MICROECONOMIA
Cadigo AME303

Condicion Obligatorio
Pre-requisito Ninguno

Numero de Créditos 3

Horas semanales 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
teorico practica; estudia el proceso de la asignacién de los precios en los
distintos mercados. El analisis econémico y la toma de decisiones en las
distintas empresas, incidiendo en la conducta de los consumidores y las
estructuras de mercado.

OBJETIVO

Explicar los mecanismos que se utilizan para maximizar los beneficios, los
precios en los distintos mercados y la productividad de la empresa,
considerando al consumidor y al vendedor.
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MARKETING ESTRATEGICO

CONTABILIDAD GENERAL

DATOS GENERALES

Denominacion : CONTABILIDAD GENERAL
Cddigo . AME304

Condicién - Obligatorio

Pre-requisito : Ninguno

NUmero de Créditos : 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es teorico practica; Su contenido comprende el estudio de los
fundamentos, los principios, las técnicas y los procedimientos que se
aplican en la contabilidad para presentar los estados financieros de una
organizacién, de manera basica.

OBJETIVO

Elaborar informes del proceso contable de las organizaciones, utilizando
las técnicas y principios contables, basados en las normas y dispositivos
vigentes.
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LEGISLACION EMPRESARIAL |

DATOS GENERALES

Denominacién
Cddigo

Condicién
Pre-requisito
Namero de Créditos
Horas semanales

SUMILLA

LEGISLACION EMPRESARIAL |

AME305
Obligatorio
Ninguno

3

4

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es teodrico practica; estudia la legislaciéon comercial y laboral del sector
privado u publico, desde la perspectiva de la gestién organizacional;
ejercita la habilidad para para comprender las implicaciones juridicas de la
gestion en las organizaciones; asi como la actitud de responsabilidad
social y respeto a los derechos de las otras personas.

OBJETIVO

Identificar y aplicar el marco legal pertinente para la gestion de las

organizaciones.
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COMPORTAMIENTO HUMANO EN ORGANIZACIONES

DATOS GENERALES

Denominacién : COMPORTAMIENTO HUMANO EN
ORGANIZACIONES

Cddigo : AME306

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito ; CEG105

Numero de Créditos E 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es teérico practica; Su contenido pretende el estudio de las distintas
teorias referidas a la compresion de la conducta del ser humano al interior
de una organizacion, permitiéndole al estudiante esbozar propuestas para
una adecuada intervencion tendiente a lograr el desarrollo de
organizaciones socialmente responsables e inteligentes.

OBJETIVO

Conocer sobre el comportamiento humano en las organizaciones, la
motivacion, el estrés laboral y la resistencia al cambio.
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ACTIVIDAD INTEGRADORA I: (DEPORTE)

DATOS GENERALES

Denominacion

Cadigo

Condicién
Pre-requisito
Numero de Créditos
Horas semanales

SUMILLA

ACTIVIDAD INTEGRADORA I:

(DEPORTE)
AME307
Obligatorio
Ninguno

1

2

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
practica; estudia el trabajo en equipo a través de la practica de los
deportes: futbol, fulbito, volibol, basquet y otras actividades motrices;
desarrolla las actitudes de tolerancia, apertura, flexibilidad, rechazo a la
cultura de la violencia y defensa de la visiéon de equipo.

OBJETIVO

Conocer y ejecutar de forma integra faciimente a los grupos deportivos,
artisticos y culturales, cumple el rol que se le asigna, promueve el

companierismo.
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ESTADISTICA INFERENCIAL

DATOS GENERALES

Denominacion
Cédigo

Condicién
Pre-requisito
Numero de Créditos
Horas semanales

SUMILLA

ESTADISTICA INFERENCIAL

AME401
Obligatorio
CEG204

4

5

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; estudia la estadistica inferencial; ejercita la habilidad de
disefiar y aplicar de manera efectiva las técnicas estadisticas para recoger
y procesar informacién necesaria para contrastar las hipotesis; asi como
las actitudes de creatividad, apertura, creatividad y razonamiento légico.

OBJETIVO

Emplear las técnicas estadisticas para recoger y procesar la informacién y
los métodos estadisticos para contrastar las hipétesis.
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DISENO Y DESARROLLO ORGANIZACIONAL

DATOS GENERALES

Denominacion

Caodigo

Condicién
Pre-requisito
Numero de Créditos
Horas semanales

SUMILLA

DISENO Y DESARROLLO
ORGANIZACIONAL

AME402
Obligatorio
AME302

3

4

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; tiene el proposito de proporcionar: una visioén global del
medio en el que actualmente se desenvuelven las organizaciones. Asi
como, brindar los conocimientos y conceptos que le permitan, al alumno,
participar en programa de disefio o redisefio de estructuras organicas.

OBJETIVO

Desarrollar, disefiar y redisefiar estructuras organizacionales.
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MARKETING GENERAL

DATOS GENERALES

Denominacion ; MARKETING GENERAL
Cddigo - AME403

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : Ninguno

Numero de Créditos ; 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es teorico practica; estudia los principios fundamentales del mercadeo, la
satisfaccion del cliente a través del servicio; la identificacion de la tipologia
de los clientes en una organizacion y la sensibilizacién de los trabajadores
para la prestacion de un buen servicio, con ética y con responsabilidad
social.

OBJETIVO

Capacitar a los estudiantes para que logren identificar necesidades en los
clientes y disefiar servicios, programas y productos apropiados para
cumplir con esas expectativas.
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MACROECONOMIA
DATOS GENERALES
Denominacién : MACROECONOMIA
Cadigo : AME404
Condicién : Obligatorio
Pre-requisito ; AME303
NuUmero de Créditos : 3
Horas semanales : 4
SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; estudia las teorias y modelos macroeconémicos (cuentas
nacionales, oferta y demanda agregadas, modelos de crecimiento,
mercado de trabajo, la inflacion, el mercado financiero internacional, la
globalizacion; ejercita la habilidad de utilizar efectivamente los modelos
econémicos para analizar las politicas econémicas de los paises; asi como
las actitudes de ética, curiosidad y responsabilidad social, creatividad y

pensamiento sistémico.

OBJETIVO

Explicar las repercusiones que tienen los indicadores macroeconémicos en
una organizacioén o sector industrial en su pais y region.
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LEGISLACION EMPRESARIAL |l

DATOS GENERALES

Denominacion : LEGISLACION EMPRESARIAL Il
Cébdigo : AME405

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : AME305

NuUmero de Créditos : 3

Horas semanales ; 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; estudia el Codigo Tributario, Ley del IGV-ISC, Ley de
Impuesto a la Renta, Ley de Impuestos Municipales y otros tributos;
ejercita la habilidad para para comprender las implicaciones juridicas de la
gestion en las organizaciones; asi como la actitud de responsabilidad
social y respeto a los derechos colectivos.

OBJETIVO

Identificar los elementos legales pertinentes al desenvolvimiento de la
gestion en
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MARKETING ESTRATEGICO

LIDERAZGO PARA EL DESARROLLO ORGANIZACIONAL

DATOS GENERALES

Denominacién : LIDERAZGO PARA EL DESARROLLO
ORGANIZACIONAL

Cédigo : AME406

Condicién ; Obligatorio

Pre-requisito X AME306

Numero de Créditos : 3

Horas semanales X 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; estudia el liderazgo ara el desarrollo organizacional,
promoviendo la conduccién de excelencia a través de la aplicacion de
principios practicos. Desarrollando el liderazgo de organizaciones, grupos
de trabajo y personal en general.

OBJETIVO

Organizar, Planificar y dirigir actividades en el alumnado buscando
afianzar su desarrollo de las habilidades de Liderazgo, como una manera
que permita un adecuado manejo de las habilidades profesionales,
fomentando el trabajo en equipo al interior de las organizaciones, haciendo
uso de la sinergia.
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MARKETING ESTRATEGICO

ACTIVIDAD INTEGRADORA lI: (DANZA)

DATOS GENERALES

Denominacion : ACTIVIDAD INTEGRADORA II: (DANZA)
Cadigo : AME407

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : Ninguno

NuUmero de Créditos : 1

Horas semanales : 2

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
practica; estudia ejercitar las habilidades musicales y dancisticas para
integrarse con los demas, relajarse, divertirse sanamente, formar lazos de
amistad, comparfierismo y trabajo en equipo; desarrolla las actitudes de
tolerancia, apertura, flexibilidad, rechazo a la cultura de la violencia y
defensa de la visién del equipo.

OBJETIVO

Poder convivir en contextos de diversidad y disfrutar las expresiones
culturales. Logrando integrarse facilmente al desempefio en equipo,
cumple el rol que se le asigna, promueve el compafnerismo, disfruta las
expresiones artisticas.
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MARKETING ESTRATEGICO

DATOS GENERALES

Denominacién

Cédigo AMES501
Condicion Obligatorio
Pre-requisito AME403
Numero de Créditos 4

Horas semanales 5

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; estudia el marco conceptual del marketing estratégico,
analisis FODA, cadena de valor, andlisis competitivo, analisis de cartera

producto-mercado,

localizacion de nichos de mercado,

técnicas vy

estrategias recientes de Marketing; ejercita la habilidad para identificar y
utilizar la informacién sobre el mercado y la organizacion, diagnosticar la
cartera de actividades, el atractivo del mercado de referencia y de la
competitividad de la empresa; asi como las actitudes de sensibilidad hacia
el cliente, apertura hacia la interaccion con otras personas, optimismo.

OBJETIVO

Proponer y disefiar estrategias novedosas y factibles de mercadeo y
comercializacion de productos y/o servicios.
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MARKETING ESTRATEGICO

GESTION PUBLICA

DATOS GENERALES

Denominacion : GESTION PUBLICA
Cadigo : AME502

Condicién : Obligatorio
Pre-requisito : Ninguno

Numero de Créditos 2 4

Horas semanales : 5

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; estudia la gestion publica bajo los enfoques estratégico
y por resultados, analizando el valor publico; la eficiencia, la eficacia del
gasto publico; la responsabilidad social del gerente publico, el gobierno
electronico y evaluacion del impacto de los programas publicos; ejercita
las habilidades para integrar procesos alrededor de objetivos estratégicos
y resultados, liderar equipos de trabajo comprometidos con la innovacion
permanente; y desarrolla las actitudes de apertura al trabajo, trabajo en
equipos interdisciplinarios, disciplina y creatividad.

OBJETIVO

Disefar y aplicar los procesos de mejora continua de los procedimientos
administrativos del sector publico, disefia las estructuras y procedimientos
de las entidades publicas.
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GESTION AMBIENTAL

DATOS GENERALES

Denominacién : GESTION AMBIENTAL
Cédigo : AMES03

Condicion : Obligatorio
Pre-requisito ; Ninguno

Numero de Créditos : 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; contribuye a que el estudiante identifique y describa
aspectos e impactos generados por la actividad humana sobre el medio
ambiente. Permite, ademas, proponer alternativas de solucion para
minimizar o eliminar estos efectos, mediante la implementacién de un
Sistema de Gestion Ambiental (SGA) segun ISO 14001:2004.

Los principales temas son: Gestiéon ambiental en la empresa publica.
Empresa publica y medio ambiente. Evaluacion ambiental, normatividad y
reglamentacion ambiental. Sistema de gestion ambiental (ISO
14001:2004).

OBJETIVO

Describir y conocer aspectos e impactos generados por la actividad
humana sobre el medio ambiente.
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INFORMATICA GERENCIAL
DATOS GENERALES
Denominacién : INFORMATICA GERENCIAL
Cédigo X AMES504
Condicién ; Obligatorio
Pre-requisito ; Ninguno
Numero de Créditos : 3
Horas semanales 2 4
SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; estudia la teoria de la informacion, los sistemas de
informacién y la teoria de la decision; ejercita las habilidades para
identificar, explorar y extractar de diversas fuentes de informacion que se
requiera para la toma de decisiones y la capacidad de auto gestionar su
aprendizaje; asi como las actitudes de curiosidad, persistencia,
objetividad, apertura y creatividad. Se recomienda practicar los aspectos
operativos de los simuladores de negocios.

OBJETIVO

Reconocer y utilizar tecnologias informaticas apropiadas para gestionar las
actividades organizacionales (Marketing, finanzas, produccion, etc.) y la
gerencia general, utiliza al menos un simulador de negocios para ejercitar
la toma de decisiones.
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MATEMATICA FINANCIERA

DATOS GENERALES

Denominacion ‘ MATEMATICA FINANCIERA
Cédigo 5 AME505

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : AME301

Numero de Créditos : 4

Horas semanales : 5

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; su contenido estudia el valor del dinero, su flujo; su valor,
tanto en el presente como en el futuro; El estudio de la inflacion como
fendmeno econdmico; el mercado de las tasas de interés nominal,
descuento real e interés efectivo; las ecuaciones de valor o las de
equivalencia financiera; los planes de pago; la teoria de rentas, el analisis
de rentas diferidas y las perpetuas; la depreciacion; la evaluacién
financiera: VAN, TIR, B/C, el denominado periodo de recuperacion;
gjercitando las actitudes de creatividad y de razonamiento légico.

OBJETIVO

Aplicar los métodos, modelos y herramientas de analisis financiero para
tomar decisiones relacionadas a la inversion y el financiamiento.
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ADMINISTRACION DEL TALENTO HUMANO

DATOS GENERALES

Denominacion : ADMINISTRACION DEL TALENTO
HUMANO

Cadigo : AME506

Condicion : Obligatorio

Pre-requisito ; AME306

Numero de Créditos : 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es teorico practica; estudia la gestién por competencias, seleccion,
integracion y retribucion del personal, asi como el reconocimiento, gestion
y revelacion del capital intelectual en los EE FF en el marco de la NIC 38:
Activos Intangibles; ejercita la habilidad para gestionar la contribucién del
talento humano a desarrollo de la organizacién y aplicar la NIC 38 para
reconocer y revelar los activos intangibles; desarrolla la actitud de
reconocimiento de la contribucion del personal y los activos intangibles en
el desarrollo de la organizacién.

OBJETIVO

Desarrollar los sistemas de seleccion y contratacion del personal, evalda la
calidad de su participacién en el desarrollo de la organizacién, propone
sistemas de mejora, analiza y disefia sistema de remuneracién e
incentivos, aplica la NIC 38 para registrar y revelar los activos intangibles
en los EE. FF.
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MARKETING OPERATIVO
DATOS GENERALES
Denominacion : MARKETING OPERATIVO
Cddigo : AMEGO1
Condicion ; Obligatorio
Pre-requisito : AMES501
Numero de Créditos : 3
Horas semanales X 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es teodrico practica; estudia las técnicas para disefiar el Marketing mix
(producto, precio, plaza y publicidad), elaborar las politicas comerciales, la
organizacion de la fuerza de ventas, la direccién y auditoria de marketing;
ejercita las habilidades para poder tomar decisiones e implementarlas
para lograr conseguir resultados de marketing coherentes con las
estrategias establecidas; asi como desarrollar la sensibilidad con el cliente,
para lograr una adecuada interaccién con las personas.

OBJETIVO

Disefiar y gestionar las actividades de comercializacién y la promocién de
los bienes y servicios de las organizaciones; para resolver efectivamente
problemas y casos de mercadeo planteando soluciones efectivas y
novedosas.
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NEUROMARKETING
.  DATOS GENERALES
Denominacién : NEUROMARKETING
Cadigo : AMEG02
Condicion ; Obligatorio
Pre-requisito X AME403
Numero de Créditos : 3
Horas semanales X 4
. SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; su contenido estudia los distintos estudios sobre el
comportamiento y el cerebro de los seres humanos al momento de elegir
un producto, una marca o su interpretacion de la publicidad.

Dentro de contenido estudia la neurociencia y las aplicaciones en las
organizaciones, el consumo de productos y las estrategias para la
satisfaccion del cliente. El estudio de la neurociencia para las estrategias
de mercado y la distribucién de productos.

OBJETIVO

Emplear los aportes del Neuromarketing como guia en las acciones de
comercializacion de productos, teniendo en cuenta los procesos cerebrales
para determinar la conducta de los clientes; La aplicacion de estrategias
de neurociencia en el mercadeo, teniendo en cuenta el costo menor para
las estrategias de marketing y para toda empresa.
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PLANEAMIENTO Y CONTROL

DATOS GENERALES

Denominacién : PLANEAMIENTO Y CONTROL
Cdédigo : AMEGBO3

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : Ninguno

Numero de Créditos 3 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; estudia los fundamentos y el modelo del planeamiento
estratégico: definicién de la vision y la mision, diagnostico PEST y FODA,
definicion de objetivos, metas, estrategias, programas, actividades,
presupuesto, bases e instrumentos de la gestién estratégica: tablero de
mando y el control de desempefio; ejercitar las habilidades para integrar
los procesos alrededor de objetivos especificos permitiendo crear y
desarrollar equipos optimos de trabajo, que permitan la innovacién
permanentemente en los sistemas.

OBJETIVO

Disefia la vision y la misién de las organizaciones, desarrolla el diagndstico
PEST y FODA, define los objetivos, metas, estrategias, programas,
actividades, presupuesto; disefia y aplica el tablero de mando para dirigir y
controlar las operaciones de la entidad.




UNIVERSIDADIJOSE
CARLOS MARIATEGUI

SISTEMA DE GESTION DE CALIDAD ISO-800{ ¢ 2 &@z'ﬁ‘, TN

PLAN DE ESTUDIOS 2016 DE
LA CARRERA PROFESIONAL
DE CIENCIAS
ADMINSTRATIVAS Y
MARKETING ESTRATEGICO

Cadigo: FC-PP-004 ;

Version: 03

Hoja: 68 de 110

FORMULACION Y EVALUACION DE PROYECTOS

DATOS GENERALES

Denominacion
Cddigo
Condicién
Pre-requisito

Numero de Créditos
Horas semanales

SUMILLA

FORMULACION Y EVALUACION DE

PROYECTOS
AMEG604
Obligatorio
Ninguno

4

5

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es teodrico practica; Su contenido busca la formulacion de proyectos de
inversion que se orienten a la actividad privada, con un corte social;
buscando optimizar todos los recursos, disminuyendo la incertidumbre
ligada a la inversion de escasos recursos y logrando incrementar las
posibilidades de éxito en la creacion de negocios. El curso abarca el
estudio de mercado, el estudio técnico, el estudio econémico y el
financiero, evaluando el costo beneficio del proyecto. Los Proyectos
sociales que se rigen por el Sistema Nacional de Inversion Publica, la
evaluacion de proyectos sociales aplicando el método costo beneficio y de

costo efectividad, con una evaluacién ambiental.

OBJETIVO

Elaborar y formular proyectos de inversion.
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INVESTIGACION DE MERCADOS

DATOS GENERALES

Denominacién : INVESTIGACION DE MERCADOS
Cddigo : AMEGO05

Condicién ; Obligatorio

Pre-requisito : AME401

Numero de Créditos : 4

Horas semanales X 5

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; estudia el marco conceptual y la importancia gerencial
de la investigacion de mercados, el disefio del proyecto, las técnicas y los
modelos particulares de recoleccion y procesamiento de datos, analisis y
presentacion de los resultados de la investigacion; ejercita la habilidad
para aplicar las técnicas de investigacion cualitativa y cuantitativa; asi
como las actitudes de creatividad, analisis critico, razonamiento |6gico,
orden y prudencia.

OBJETIVO

Aplicar el método cientifico y otros métodos para desarrollar de manera
consistente y rigurosa las investigaciones de mercado.
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COSTEOQO Y ESTRATEGIA DE PRECIOS

DATOS GENERALES

Denominacién X COSTEO Y ESTRATEGIA DE
PRECIOS

Cédigo : AMEG06

Condicién ; Obligatorio

Pre-requisito : AME304

Numero de Créditos d 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; tiene por propdsito generar capacidades
procedimentales y actitudinales, para la toma de decisiones. Organiza sus
contenidos en las siguientes unidades de aprendizaje: |I. Los Costos su
Importancia en la Toma de Decisiones. Il. La Mano de Obra: Control y
manejo eficiente. lll. La Carga Fabril: Su administracién y distribucién. V.
Los Presupuesto: Importancia en el manejo Empresarial.

OBJETIVO

Aplicar métodos apropiados en la determinacién de los costos y lo
diferencia de acuerdo a la actividad
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DIRECCION DE VENTAS

DATOS GENERALES

Denominacion : DIRECCION DE VENTAS
Cadigo : AME701

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito ; AMEGO06

Numero de Créditos : 3

Horas semanales 4 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica: Su contenido busca profundizar en la seleccion de
mercados objetivo, en aquellos en los cuales se puede lograr ventas mas
eficientes, la retencion de los clientes y la obtencion de socios
comerciales. Tratamiento de temas como la Gestion en la Gerencia de
Ventas visto como una parte importante de la direccion Comercial. Core
Business de Negocios, la propuesta del valor y las estrategias
Comerciales que se basan en el Mix del Marketing. El desarrollo de una
Propuesta de Valor, el proceso para la toma de decisiones y el correcto
uso de los sistemas de la informacién gerencial. El Plan de Ventas, el plan
comunicacional y el uso de las denominadas alianzas estratégicas,
buscando un crecimiento rentable a largo Plazo.

OBJETIVO

Aplicar técnicas de planificacién, organizacion, direcciéon y control en
ventas
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ESTRATEGIAS DE MARKETING RELACIONAL

DATOS GENERALES

Denominacion . ESTRATEGIAS DE MARKETING
RELACIONAL

Cédigo ; AME702

Condicion : Obligatorio

Pre-requisito ; AME 601

Numero de Créditos . 3

Horas semanales . 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; tiene como proposito que los estudiantes estén en
capacidad de desarrollar un Plan de gestién de las relaciones con el
Cliente, haciendo uso de la estrategia, herramientas y técnicas de

Marketing Relacional en un entorno real.

Los temas principales son: Elementos fundamentales del Marketing
relacional y la estrategia relacional; Fidelizacion, vinculacion y retencion de

clientes; Customer Relationship Management.

OBJETIVO

Desarrollar habilidad para analizar, buscar y discriminar informacion

proveniente de fuentes diversas.
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GERENCIA ESTRATEGICA

DATOS GENERALES

Denominacion : GERENCIA ESTRATEGICA
Cdédigo ; AME703

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito ; AME302

Numero de Créditos : 4

Horas semanales : 5

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; tiene como propoésito que el estudiante desarrolle
competencias para la toma de decisiones estratégicas en la empresa
ademas de una visién global de los objetivos organizacionales que le
permitan ser mas exitosas y competitivas en el contexto nacional e
internacional. Temas principales: el proceso estratégico, la administracién
estrateégica integral, desarrollo e implantacién estratégica, medicion del
desemperio organizacional, informe gerencial.

. OBJETIVO

Definir y analizar los conceptos generales de la gerencia estratégica
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GESTION DE LA CALIDAD

DATOS GENERALES

Denominaciéon : GESTION DE LA CALIDAD
Cdbdigo ; AME704

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : Ninguno

Numero de Créditos : 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; analiza la importancia de facilitar a los alumnos el
proceso de aprendizaje utilizando herramientas técnicas y conceptos para
evaluar y conocer la administracion de la calidad. Se da cuenta que las
mejoras en la prestacién de servicios aplicando calidad son esenciales
para las funciones de las organizaciones publicas.

OBJETIVO

Aplicar modelos de calidad como instrumento de gestién dentro la
administracién publica.
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INVESTIGACION DE OPERACIONES

DATOS GENERALES

Denominacion INVESTIGACION DE OPERACIONES

Cadigo AME705
Condicién Obligatorio
Pre-requisito AME301
Numero de Créditos 4

Horas semanales o

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; estudia las técnicas de la investigacion operativa para
construir modelos cuantitativos y cualitativos; ejercita la habilidad de
modelar las operaciones de las organizaciones; asi como las actitudes de
creatividad, apertura, creatividad y razonamiento l6gico.

OBJETIVO

Desarrollar el pensamiento l6gico-matematico para modelar situaciones de
evaluacion de proyectos, tendencias del mercado, ventas, balanceo de
lineas de produccion, entre otros, y mediante su analisis, tomar decisiones
para una organizacion.
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ADMINISTRACION LOGISTICA

DATOS GENERALES

Denominacién : ADMINISTRACION LOGISTICA
Cédigo . AME706

Condicion ; Obligatorio

Pre-requisito : AMEG03

Nuamero de Créditos : <

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; estudia los sistemas integrales de logistica, la
estructura de la cadena de valor en las organizaciones, sistemas de
integracion organizacional, sistemas de gestién de calidad; ejercita la
habilidad para negociar, integrar y dinamizar equipos de trabajo; asi como
las actitudes de apertura hacia la interacciéon con otras personas, trabajo
en equipo.

OBJETIVO

Identificar y exponer con claridad aquellos elementos que constituyen una
cadena de valor en una organizacién, proponiendo y efectuando mejoras
en las mismas, identificando y gestionando con efectividad procesos
logisticos en una organizacion, tanto en las areas de produccion de bienes
como en las del servicio de distribucién de éstos.
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MARKETING ESTRATEGICO

MARKETING DE SERVICIOS

DATOS GENERALES

Denominacién E MARKETING DE SERVICIOS
Cabdigo : AMES801

Condicién L Obligatorio

Pre-requisito : AMEG601

Numero de Créditos : 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es teorico practica; su contenido comprende el estudio de las
caracteristicas especificas del Marketing en la prestaciéon de servicios
como en aquellas empresas que comercializan productos tangibles y que
necesitan dotar de un valor agregado a su producto. Se profundiza en el
estudio de las caracteristicas de los servicios, incidiendo en el disefio de
los mismos, la gestion por procesos, su medicion y el estudio de las
estrategias de las empresas derivadas.

OBJETIVO

Identificar y analizar correctamente los factores que influyen en el
comportamiento de los consumidores desde la perspectiva de Marketing
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MARKETING ESTRATEGICO

GESTION DE PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS

DATOS GENERALES

Denominacién : GESTION DE PUBLICIDAD Y
PROMOCION DE VENTAS

Cddigo : AMES802

Condicion : Obligatorio

Pre-requisito ; Ninguno

NuUmero de Créditos : 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; su contenido comprende el desarrollo de habilidades para
el desarrollo de campanas publicitarias con el objetivo de lograr persuadir
al publico objetivo, utilizando tanto medios convencionales como no
convencionales.

El contenido de la asignatura busca ademas profundizar en temas
relacionados a la promocién de ventas, las actividades relacionadas y los
factores que influyen en la eficacia de las mismas y las técnicas utilizadas
para su medicién.

. OBJETIVO

Elaborar estrategias de mensaje persuasivos en las campaiias
publicitarias.
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GERENCIA DE PROYECTOS

DATOS GENERALES

Denominacién : GERENCIA DE PROYECTOS
Cadigo : AMES803

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : AMEG04

Numero de Créditos : 3

Horas semanales ! 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; Su contenido comprende el estudio de las técnicas que
permiten evaluar e implementar distintos proyectos empresariales.

Su contenido comprende el andlisis de la teoria relacionada a la gestion de
proyectos, la teoria sobre la organizacion en la administracion de los
proyectos, las técnicas en programacion de optimizacién de proyectos y la
evaluacion de los proyectos.

. OBJETIVO

Aplicar técnicas en programacion de optimizacién de proyectos, aplicando
criterios universales.
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ADMINISTRACION FINANCIERA

DATOS GENERALES

Denominacién : ADMINISTRACION FINANCIERA
Cadigo : AMES804

Condicion ; Obligatorio

Pre-requisito : AMES05

Numero de Créditos : 3

Horas semanales ; 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; estudia el marco conceptual de la administracion
financiera, la revision de métodos de analisis financiero, los instrumentos
financieros, el costo de capital, decisiones estratégicas de financiamiento,
gestion de capital de trabajo, gestion de las inversiones, fusiones y
absorciones, mercado emergentes de capital; ejercita las habilidades para
disefiar modelos de gestion financiera, vincularlos con los factores
externos, que constituyen potenciales riesgos y para analizar la
informacién financiera con criterios de efectividad.

OBJETIVO

Identificar con precisién la cadena de valor de toda organizacion,
proponiendo y gestionando los sistemas de ajuste en las cadenas de valor
para lograr optimizar su efectividad.




SISTEMA DE GESTION DE CALIDAD ISO-900} 3
7

PLAN DE ESTUDIOS 2016 DE | Cédigo: FC-PP-004 |z

LA CARRERA PROFESIONAL Versioén: 03

UNIVERSIAD JOSE DE CIENCIAS —
CARLOS MARIATEGUI ADMINSTRATIVAS Y Hoja: 83 de 110

MARKETING ESTRATEGICO

AUDITORIA DE DESEMPENO

DATOS GENERALES

Denominacion R AUDITORIA DE DESEMPENO
Cddigo ; AMES805

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : AMEG03

Numero de Créditos ‘ 3

Horas semanales z 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; estudia los principios, las técnicas y los procedimientos
y el marco legal de la auditoria de desemperio: Resolucién de Contraloria
N° 008-2015-CG; ejercita las habilidades para evaluar las competencias
organizacionales, técnicas y conductuales, aplicando las técnicas y
procedimientos de la auditoria de desempefio asi como trabajar en equipo;
desarrolla las actitudes de legalidad, prudencia, equidad, transparencia,
puntualidad, disciplina.

OBJETIVO

Aplicar las técnicas y procedimientos de la auditoria de desempefio para
evaluar las competencias organizaciones, técnicas y conductuales de las
entidades publicas.




SISTEMA DE GESTION DE CALIDAD 150-90¢t 3 &5 |

PLAN DE ESTUDIOS 2016 DE | Cédigo: FC-PP-004 | ' -

R i LA CARRERA PROFESIONAL Versién. 03 *
UNIVERSIDAD JOSE Ll Hbia: 84 de 110
CARLOS MARIATEGUI ADMINSTRATIVAS Y ja.

MARKETING ESTRATEGICO

TALLER DE PROYECTO DE TESIS

DATOS GENERALES

Denominacién : TALLER DE PROYECTO DE TESIS
Cddigo : AMEB806

Condicién ; Obligatorio

Pre-requisito ; AME401

Numero de Créditos : 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; estudia la metodologia de la elaboracién de los proyectos
de investigacion; ejercita la habilidad para identificar y plantear el problema
de investigacion, los objetivos, la justificacién, variables, hipétesis, marco
tedrico, el método y los aspectos administrativos; desarrolla las actitudes
de innovacion, aplicacion practica de las teorias, principios y conceptos,
creatividad, orden, pensamiento sistémico.

. OBJETIVO

Elaborar un proyecto de tesis creativo, pertinente y factible.
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SIMULACION DE NEGOCIOS LABSAG

DATOS GENERALES

Denominacién : SIMULACION DE NEGOCIOS LABSAG
Cadigo : AME901

Condicion : Obligatorio

Pre-requisito : AMES04

Numero de Créditos : 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; su contenido busca analizar las herramientas y técnicas
que permiten la toma de decisiones en una empresa.

Su contenido abarca el estudio de las actividades que comprenden el
planeamiento en la Gestion empresarial, el funcionamiento de las
organizaciones, las herramientas utilizadas en el Marketing Estratégico y
las operaciones y finalmente las herramientas para la Gestién Financiera y
de los Negocios.

OBJETIVO

Interpretar la estructura de un plan de gestion de negocios de tal manera

que resulte eficiente.
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E- MARKETING
DATOS GENERALES
Denominacion : E- MARKETING
Cédigo : AME902
Condicion : Obligatorio
Pre-requisito s AME504
NuUmero de Créditos : 3
Horas semanales X 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; su contenido busca aportar conocimientos del medio
digital, las herramientas, las técnicas y las estrategias especializadas que
se incorpora a los planes de marketing general para disefar y ejecutar un
Plan de Marketing Digital, alineado a los objetivos del negocio,
desarrollando estratégicas y andlisis a fin de comprender el nuevo
escenario y publicos digitales, y la relacion empresa-usuario-cliente en el
nuevo sistema econémico-digital.

Los temas principales son: Marketing y Publicidad Digital: definiciones y
medios y Plan de Marketing digital.

OBJETIVO

Entender el papel que el mercadeo, mercado en conjunto con el E-
Marketing tiene dentro del ambiente de negocios.
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PLAN DE NEGOCIOS

DATOS GENERALES

Denominacién : PLAN DE NEGOCIOS
Caodigo : AME903

Condicion : Obligatorio
Pre-requisito : AMEG04

Numero de Créditos : 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; su contenido comprende el estudio de las diversas
tendencias sociales, politicas y econémicas que aportan en el desarrollo
de las diversas organizaciones; La concepcion, el analisis y la evaluacion
de diversos proyectos de emprendedores:; Los modelos que existen en la
planeacion estratégica, las estructuras de las organizaciones, la
denominada cultura organizacional; los diversos sistemas para el control
de la gestion, ejercitando las habilidades que permitan establecer objetivos
claros y alcanzables, los fines de una organizacién y las politicas
necesarias para el logro de dichos objetivos; seleccionar la mejor
estructura organizacional para una organizacién o empresa, adecuada
para una estrategia, contexto o cultura.

OBJETIVO

Elaborar planes de negocios bajo criterios técnicos, incluyendo sus
objetivos, las estrategias a desarrollar, la estructura de la organizacion, el
monto presupuestario y las soluciones para problemas futuros.
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NEGOCIOS INTERNACIONALES

DATOS GENERALES

Denominacién I NEGOCIOS INTERNACIONALES
Cadigo : AME904

Condicion ; Obligatorio

Pre-requisito : Ninguno

Numero de Créditos : 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; su contenido comprende el estudio de las
transacciones comerciales de las empresas a nivel internacional,
estudiando los modelos ideoldgicos, econémicos y culturales.

Su contenido especifico comprende el estudio de las empresas
multinacionales, la inversién extranjera y la integracion peruana a la
economia mundial. Las estrategias de negocios internacionales, los
medios de pago, la gestion en las aduanas y la administracidn financiera
internacional.

OBJETIVO

Comprender los efectos ocasionados por la globalizacién y los factores
que influyen en el desarrollo de los negocios a nivel internacional, La
importancia de las empresas multinacionales y los efectos ocasionados
por la inversion extranjera en la econdémica bilateral, de la regién vy
multilateral.
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MARKETING ESTRATEGICO

ACTIVIDAD INTEGRADORA |ll: PROMOCION COMUNAL

DATOS GENERALES

Denominacién : ACTIVIDAD INTEGRADORA Ill: PROMOCION
COMUNAL

Cadigo : AMES905

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito ; Ninguno

Numero de Créditos : 2

Horas semanales ; 3

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; estudia las estrategias para promover los cambios
sociales, productivos, tecnoldgicos, etc., en las poblaciones objetivo;
ejercita las habilidades de andlisis y sintesis, desarrollo de ensayos,
presentacion de ponencias; asi como las actitudes de apertura al cambio,
critica y autocritica, imaginacién y creatividad.

OBJETIVO

Identificar las oportunidades de desarrollo empresarial y econdmico
sostenible que pueden adoptar las organizaciones comunitarias menos
favorecidas y lidera o facilita su implementacién.
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TALLER DE DESARROLLO DE TESIS

DATOS GENERALES

Denominacién : TALLER DE DESARROLLO DE TESIS
Cadigo : AME906

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : AMES806

Numero de Créditos : 4

Horas semanales £ 6

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico préactica; estudia la aplicacién en el desarrollo de los trabajo de
investigacion, de las técnicas de recoleccion, validacién y procesamiento
de datos y contraste de hipotesis; ejercita la habilidad para utilizar los
programas o software estadisticos para procesar los datos y contrastar las
hipdtesis; desarrolla las actitudes de innovacion, aplicacion practica de las
teorias, principios y conceptos, creatividad, orden, pensamiento sistémico.

OBJETIVO

Elaborar y valida los instrumentos de recoleccién de datos, los emplea
para ese fin, procesa esos datos, contrasta las hipétesis utilizando la
estadistica inferencial y los programas estadisticos e interpreta sus
resultados.
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RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LA GERENCIA

DATOS GENERALES

Denominacién : RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LA
GERENCIA

Cddigo 5 AME1001

Condicién : Obligatorio

Pre-requisito : Ninguno

Numero de Créditos : 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; estudia la cultura organizacional, sus componentes e
interacciones, el entorno socioeconémico regional, nacional e
internacional, la responsabilidad social de las organizaciones; ejercita las
habilidades de gestion de procesos de cambio, la de negociacion; asi
como las actitudes de apertura al cambio, sensibilidad social, ética,
creatividad.

OBJETIVO

Plantear esquemas de responsabilidad social en las organizaciones
adecuados a su realidad, analizando las practicas de gestiéon
organizacional que se llevan a cabo en distintas organizaciones,
reflexionando sobre estas realidades y el estudio de la promocién de
programas de corte social.
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DIRECCION ESTRATEGICA DE MARKETING

DATOS GENERALES

Denominaciéon : DIRECCION ESTRATEGICA DE MARKETING
Cédigo : AME1002

Condicion ; Obligatorio

Pre-requisito ; AME901

Numero de Créditos : 4

Horas semanales : b

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; su contenido comprende el estudio de la gerencia de
Marketing y ventas. Comprende el estudio de la gestion a nivel gerencial y
las diversas alternativas de solucion en las distintas decisiones
comerciales. La definicion de politicas y estrategias para lograr la insercién
comercial y la diversificacion de productos y su promocién.

. OBJETIVO

Aplicar las distintas funciones de la Gerencia de Marketing y sus
estrategias, las tacticas, la planificacion y la ejecucion de programas de
Marketing.
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ETICA Y DEONTOLOGIA PROFESIONAL

DATOS GENERALES

Denominacion : ETICA Y DEONTOLOGIA PROFESIONAL
Cddigo g AME1003

Condiciéon : Obligatorio

Pre-requisito : Ninguno

Numero de Créditos ; 3

Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; estudia los valores éticos y los deberes profesionales del
contador publico; ejercita las habilidades para discernir los valores y los
deberes profesionales; desarrolla las actitudes de honradez, respeto a los
derechos, responsabilidad.

OBJETIVO

Reconocer y practica los valores éticos y los deberes profesionales.
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TALLER DE REDACCION Y DEFENSA DE TESIS

DATOS GENERALES

Denominacion : TALLER DE REDACCION Y DEFENSA
DE TESIS

Cadigo : AME1004

Condicion ; Obligatorio

Pre-requisito : AME906

NuUmero de Créditos : 5

Horas semanales : 7

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios especificos; su naturaleza es
tedrico practica; estudia la redaccién cientifica, el esquema de los informes
de investigacion de la Universidad José Carlos Mariategui, las técnicas de
exposicion y defensa de las tesis; ejercita las habilidades para emplear las
reglas de la redaccién cientifica, las técnicas de redaccion y exposicion:
tanto para elaborar la tesis como la ponencia ante los evaluadores;
desarrollo las actitudes de autoconfianza, claridad, respeto a la ideas
ajenas.

. OBJETIVO

Elaborar el informe de investigacién empleando las reglas de la redaccion
cientifica y las técnicas de redaccion y exposicion.
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PRACTICAS PRE PROFESIONALES

DATOS GENERALES

Denominacioén PRACTICAS PRE PROFESIONALES

Cddigo AME1005
Condicién Obligatorio
Pre-requisito Ninguno
Numero de Créditos 3

Horas semanales 6

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad: su naturaleza
es practica; su contenido busca ejercitar al estudiante habilidades para
contactarse y realizar las actividades propias de la profesion, sea en una
entidad publica o privada. Los temas principales son: Registro de
Practicas, Monitoreo de Practicas, Presentacién y Sustentacion del
Informe de Practicas; desarrolla las actitudes de autoconfianza, respeto,
trabajo en equipo, iniciativa, prudencia y disciplina laboral.

OBJETIVO

Cumplir con solvencia las actividades y tareas profesionales que le
asignan en el centro de practicas y elabora el informe de esas practicas.
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INGLES |
DATOS GENERALES
Denominacion : INGLES |
Cadigo : AME-EO01
Condicién 3 Electivo
Pre-requisito : Ninguno
Nudmero de Créditos 3 3
Horas semanales i 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; estudia la gramatica inglesa basica referente a nouns:
all forms; pronouns: all forms; present verb to be; numbers; Wh questions;
present continuous: all forms; conjugation other verbs: all times and forms;
read and write simple accounting texts; ejercita las habilidades de lectura,
traduccion y escritura basicas en inglés; desarrolla las actitudes de
apertura a la globalizacion, autonomia, pensamiento y comunicacion
intercultural.

OBJETIVO

Conocer y tener el dominio basico de la gramatica inglesa; lee, traduce y
redacta textos simples de administracion en inglés.
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INGLES Il
DATOS GENERALES
Denominacion : INGLES Il
Cddigo : AME-EQ3
Condicion : Electivo
Pre-requisito : AME-EO01
Numero de Créditos : 3
Horas semanales : 4
SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es teorico practica; estudia los discursos narrativos, descriptivos y epistolar
en inglés, la correlaciéon entre tiempos verbales, el uso de verbos modales,
formas pasivas, oraciones condicionales, sinénimos, anténimos, uso de
conectores y puntuacion; ejercita las habilidades de describir y explicar los
objetos, hechos y técnicas contables utilizando el inglés; desarrolla las
actitudes de apertura a la globalizacion, autonomia, pensamiento y
comunicacion intercultural.

OBJETIVO

Conocer y tener dominio relativamente desarrollado de la gramatica
inglesa; lee y redacta textos de administracion habituales en inglés y los
traduce al espafiol y viceversa.
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INGLES Il
DATOS GENERALES
Denominacion : INGLES IlI
Cadigo f AME-EQ05
Condicion : Electivo
Pre-requisito ; AME-EOQ3
Numero de Créditos : 3
Horas semanales : 4

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es tedrico practica; estudia temas de gramatica referidas a la revisién e
integracion de tiempos verbales simples y complejos, conectores
secuenciales, frases adverbiales, orden oracional, cohesion, contraste,
causa-efecto, modo y efecto, produccién y andlisis de textos de
administracion.

. OBJETIVO

Conocer y Emplear con fluidez lea gramatica inglesa; lee y redacta textos
de administracién en inglés.




.‘]t‘.‘})

o105k

SISTEMA DE GESTION DE CALIDAD 1SO-9001

LS

NIV 1,

)

1

Ao

UNIVERSIDAD JOSE
CARLOS MARIATEGUI

PLAN DE ESTUDIOS 2016 DE
LA CARRERA PROFESIONAL
DE CIENCIAS
ADMINSTRATIVAS Y
MARKETING ESTRATEGICO

Cadigo: FC-PP-004

N 7S
™, CClg

.,

Version: 03

Hoja: 102 de 110

DATOS GENERALES

IDIOMA NATIVO |

Denominacion
Cddigo

Condicién
Pre-requisito
Numero de Créditos
Horas semanales

SUMILLA

La asignatura pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza
es teodrico practica; busca brindar al estudiante los conocimientos basicos
de las caracteristicas linguisticas de una lengua nativa, gramatica,
vocabulario basico. A su vez, ejercitar al estudiante en el manejo de
expresiones basicas cotidianas para que pueda interactuar en contextos

comunicativos reales.

OBJETIVO

Conocer y realizar saludos, presentacion personal, identificacion ante sus

IDIOMA NATIVO |

AME-E02
Electivo
Ninguno
3

4

compaferos y otro interlocutor, a través de una lengua nativa.
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IDIOMA NATIVO I
DATOS GENERALES
Denominacion : IDIOMA NATIVO Il
Cddigo : AME-E04
Condicién : Electivo
Pre-requisito ; AME-E02
Numero de Créditos : 3
Horas semanales : 4

SUMILLA

Asignatura que pertenece al area de estudios de especialidad; su
naturaleza es tedrico practica; su contenido pretende consolidar en el
estudiante los conocimientos basicos de una lengua nativa, el uso de los
tiempos verbales en los modos indicativo, subjuntivo e imperativo. A su
vez, ejercitar al estudiante en el manejo de expresiones para que pueda
interactuar en contextos comunicativos reales.

. OBJETIVO

Conocer y realiza saludos, presentacién personal, identificacion ante sus
compafieros y otro interlocutor, haciendo uso de una lengua nativa.



%
%

LW

, 432
SISTEMA DE GESTION DE CALIDAD ISO-9001 ; &~ % Anat-..

ENFIN

PLAN DE ESTUDIOS 2016 DE | Codigo; Fc_pp_oo4;'=~:k A7

LA CARRERA PROFESIONAL T eyt
Version: 03 g P
: DE CIENCIAS : Sl
SR AONSTRATVASy | Hoje: 104 710
MARKETING ESTRATEGICO
IDIOMA NATIVO I
DATOS GENERALES
Denominacién : IDIOMA NATIVO il
Cédigo " AME-EO06
Condicién : Electivo
Pre-requisito g AME-E04
NUmero de Créditos ; 3
Horas semanales : 4

SUMILLA

Pertenece al area de estudios de especialidad; su naturaleza es teorico
practica; su contenido abarca el estudio sistémico de la lengua nativa, el
dominio oral y escrito de construcciones complejas y comunicacion
intensiva dentro de la especialidad.

OBJETIVO

Conocer y dominar la expresion oral y escrita de una lengua nativa.
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XXI. CUADRO DE ADECUACION DEL PLAN ANTIGUO AL PLAN NUEVO

MARKETING ESTRATEGICO PLAN 2016

CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y

TABLA DF EQUIVALENCIAS

CARRERA PROFESIONAL DE CIENCIAS

ADMINISTRATIVAS Y MARKETING ESTRATEGICD

‘ PLAN 2014
SEM ASIGNATURA CRED | SEM ASIGNATURA CRED

| | Matemética Bésica 3 | [Mateméticas 4

| | Comunicacidn | 3 | |lenguaje 3

| | Quimica 3 | Il |Qufmica General 4

| | Metodologfa de Estudio Universitario 3 | | Métodos del Trabajo Intelectual 3

| |Psicologra 2 | Il |Psicalogia ki

| | Filosoffa 2 | Il |Filosofiay Légica 3

| | RBiologfa 3 |l | Biologfa General 4

Il |Fisica 3 | |Fisica General 4
Il |Estadistica 3 | IV |Estadistica 4
Il | Sociologfa ] | [ Sociologfa 3
Il |Historia 2 | |l |Historia de las Civilizaciones 3
_” Anélisis Matematico 4 Il | Anélisis Matematico 4
Administracidn General 4 | Il | Administracidn General 4

ll | Microeconomia 3 | Il {Microeconomia 4
Il |Contabilidad General 3 | Il |Contabilidad General 4
Il | Legislacion Empresarial | 3 | Il |legislacion Empresarial | 3
Il _{Actividad integradora | (Deporte) | | | Actividad integradora (Deporte) l
V| Disefio y Desarrollo Organizacional 8 | V |Desarrolloy Cultura Organizacional 3
IV | Marketing General 3 | IV [Marketing General 4
IV | Macroeconomia 3 | IV |Macroeconomia 4
IV | Legislacign Empresarial || 8 | IV |Llegislacitn Empresarial I 3
V| Liderazgo para el Desarrollo Organizacional 8 | VIl | Tecnicas de Liderazgo y Trabajo en equipn | 3
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IV | Actividad integradora Il - Danza Il | Actividad integradora :Misica y Danza I
V' | Marketing Estratégico VII' { Marketing Estratégico 4
V| Gestion Publica | IX |Gestign Pablica por Resultados 3
V) Gestitn Ambiental IX | Gestidn de Bienestar y Sequridad Social

V' | Informética Gerencial Il | Informética Gerencial -
V| Matemética financiera V' | Ingenieria Econdmica 3

V' | Administracidn del Talento Humano IX |Gestidn de Personal

VI | Marketing Operativo VIl | Marketing Operativo

VI [ Formulacién y Evaluacitn de Proyectos IX |Taller de Proyectos de Investigacicn

VI | Investigacidn de Mercados
Gerencia Estratégica
VIl | Gestidn de la calidad

VIl | Investigacidn de Mercados
IV | Gerencia Estratégica

VIl | Gestidn de la Calidad y del Cambio

VIl | Investigacidn de Operaciones V | Investigacitn de Operaciones

VI | Administracitn Logistica VIl | Logistica

VIl { Administracion Financiera VI | Formulacicn y Anélisis de EEFF.

VIl | Auditorfa de Desempefio VIl | Auditorfa de Gestidn

VIl | Taller de Proyecto de Tesis X [Taller de Proyecto de Tesis

[X | Plan de Negocios VI | Plan de Negocios

IX | Actividad Integradora Ill: Promocion Comunal X | Actividad Integradora : Promacitn Comunal

[X |Taller de Desarrollo de Tesis X |Taller de Tesis

X | Responsabilidad Social de la Gerencia X | Responsabilidad Social de la Gerencia

LD~ |IN|jcujcajco|co ol -~ |lca| S| S| |jlcojlca| > jcajlca |l S | —

cajca|cnjcajcnjon| &~ &S| |jcajcajca|ca | S

X | Ftica y Deontologfa Profesional VI | Etica y Responsabilidad Social
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l.- DATOS GENERALES
1.1. Escuela Profesional
1.2. Asignatura
1.3. Codigo
1.4. Pre Requisito
1.5. Créditos
1.6. Carga Académica
1.7. Tipo de Asignatura
1.8. Ciclo
1.9. Semestre
1.10. Docente

1.11. Correo Electronico

Il.- SUMILLA

111.- OBJETIVOS

31 OBIJETIVO GENERAL

ANEXO N° 01
SILABO

PLAN DE ESTUDIOS 2016

3.2.- OBJETIVOS ESPECIFICOS

V.- PROGRAMACION DE CONTENIDOS

La programacion se organiza por semanas, considerando los temas especificos a tratar
o las actividades a desarrollar y en concordancia con el calendario académico aprobado
por Consejo Universitario.

PRIMERA UNIDAD

SEMANA O
FECHAS

CONTENIDO

AVANCE PORCENTUAL

AVANCE
PARCIAL

AVANCE
ACUMULADO

N IWIN|E-
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~

SEGUNDA UNIDAD

SEMANA O
FECHAS

CONTENIDO

AVANCE PORCENTUAL

AVANCE
PARCIAL

AVANCE
ACUMULADO

9

10

11

12

13

14

15

16

17

V.ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

VI.SISTEMA DE EVALUACION

En el proceso de ensefianza aprendizaje, la evaluacién de una asignatura se realiza a través

de:

6.1. Criterio de calificacion
Primera unidad sera:

e Exdmenes Escritos; Examen Parcial (E1)

e Promedio de Prdcticas Calificadas (PPC)

continua

e Promedio de Trabajos encargados, (PET)

continua

Segunda unidad sera:

e Exdmenes Escritos; Examen Parcial (E1)

¢ Promedio de Prdcticas Calificadas (PPC)

continua

® Promedio de Trabajos encargados, (PET)

continua

:examen por unidad
:Durante toda la unidad en forma

:examen por unidad
:Durante toda la unidad en forma

:Durante toda la unidad en forma

:Durante toda la unidad en forma

El promedio de cada unidad se determina de acuerdo a la siguiente ponderacién de los

aspectos a evaluar
e Examen Parcial
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e Priactica calificada : 30%
e Trabajo encargado : 20%
Total : 100%

El promedio de la asignatura se determina del promedio simple de las notas de las dos
unidades.

6.2. Requisitos de aprobacion

El sistema de calificaciones de la UJCM es vigesimal, siendo la nota aprobatoria y
desaprobatoria:

e Nota Aprobatoria :11-20

e Nota desaprobatoria :00-10
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